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MAIOR ECONOMIA EUROPEIA
PIB 3.025.900 MILHOES EUROS (2015)
PIB PER CAPITA 41,967.53 €

o® 88,1 MILHOES DE

’I. HABITANTES

BERLIM
3 442 947 RESIDENTES

HAMBURGO
1 751 750 RESIDENTES

MUNIQUE
1 339 517 RESIDENTES

MERCADO BEBIDAS ALCOOLICAS ALEMANHA

EVOLUGAO MERCADO BEBIDAS ALCOOLICAS (MILHOES €) o A Alemanha consumiu, em 2014, 115,7 Milhoes
35000 \ de Hectolitros e 60 008 Milhoes de Euros em

ESTIMATIVA : A
30000 bebidas alcodlicas.

25000 Em comparagao, Portugal consumiu, no mesmo
20000 ano, 9,15 Milhdes de Hectolitros e 7 600 Milhdes
-~ de Euros em bebidas alcodlicas.
10000 Estima-se que nos préximos anos haja um
5000 aumento de consumo de todas as bebidas
0 alcodlicas, em especial, a Cerveja, a Cidra e
% 8 % % % § % % % % % = % g % § % § % § FABs (Flavored Alcoholic Beverage).

e (Cerveja, Cidra, FABs ~— emmmmBebidas Espirituosas — essss\/inho

EVOLUGAO DO CONSUMO PER CAPITA POR CATEGORIA . . )
(LITROS) o O consumo de bebidas alcodlicas per capita

140 na Alemanha, em 2014, é de 141 Litros - 109 L

153 cerveja; 6 L bebidas espirituosas; 21 L vinho.

80
60

10 Estima-se um crescimento relevante, em 2019,
20 do consumo per capita com um aumento previs-
0 %00 T 2008 T 2010 T 201 T 2019 to do Vinho na ordem dos 2%, em relagdo a

mCerveja, Cidrae FABs| 120,18 | 11839 | 11046 | 109,63 | 11444 2014, e da Cerveja em cerca de 4%.

mVinho 28,09 26,79 25,72 25,54 26,17

m Bebidas Espirituosas 6,72 6,19 6,04 5,93 6,19

Fonte: Data Monitor
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QUOTA MERCADO 2014 (VOLUME) QUOTA MERCADO 2014 (VALOR)
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MERCADO DO VINHO NA ALEMANHA

EVOLUGAO MERCADO DO VINHO

ESTIMATIVA
16000
12000
10000
8000
6000
4000
2000 —=
0
8598388882 IFIeee2
S RIRISEIRIKIKKIRIKRLLKIRRIKRL R
e \lilhGes € emmm=MilhGes L
EVOLUC}AO MERCADO POR CATEGORIA (VOLUME)
2000
1800
3 1600
»
-
& 1000
] 800
2 600
= 400
200
0 2004 2009 2014 2019
m Vinho Tranquilo 1876,59 1799,53 1718,03 1695,69
H Espumante 322,24 3125 342,74 387,04
m Vinho Fortificado 24,34 24,07 22,04 20,08
® Champanhe 10,36 8,41 11,86 11,55
EVOLUGAO MERCADO POR CATEGORIA (VALOR) TAXA CRESCIMENTO VALOR
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2004 2009 2014 2019

m Vinho Tranquilo 10080,18 10113,66 10424 ,45 10930,96
® Espumante 27261 244373 2603,78 2867,28
= Champanhe 385,73 330,27 514,54 652,45 Vinho

Espumante Champanhe  Vinho
m Vinho Fortificado 204,91 218,93 220,19 232,39 Tranquilo Fortificado

Fonte: Data Monitor
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O mercado do Vinho na Alemanha apresenta
18% de quota de mercado em Volume e 23%
em Valor. A Cerveja apresenta uma maior quota
de mercado com 78% em Volume e 48% em
Valor. As Bebidas Espirituosas representam
4% do mercado em Volume e 29% em Valor.

O mercado de Vinho na Alemanha, em 2014, foi
de 20,94 Milhoes de Hectolitros e 13 763
Milhoes de Euros. Estima-se que em Valor o
mercado cresga nos proximos anos mas a
nivel de Volume deverd apresentar pouca
evolugao.

A Alemanha € um dos poucos que paises que &,
simultaneamente, um grande produtor de vinho
(em 2014 produziu cerca de 9,3 Milhdes Hectoli-
tros) e um grande importador, uma vez que a
procura de vinho é bastante elevada.

Estima-se um aumento do mercado do vinho em
Volume, até 2019, de apenas 1%.

Estima-se, também, uma taxa de crescimento,
em Volume (entre 2014 e 2019) de:

-1% Vinho Tranquilo

13% Espumante

-9% Vinho Fortificado

-3% Champanhe

Estima-se um aumento do mercado do vinho em
Valor, até 2019, cerca de 7%.

Estima-se, também, uma taxa de crescimento,
em Valor (entre 2014 e 2019) de:

5% Vinho Tranquilo

10% Espumante

27% Vinho Fortificado

6% Champanhe

A diferenga entre a taxa de crescimento em
Volume e em Valor prende-se com a tendéncia
de aumento de pregos de venda prevista para os
préximos anos na Alemanha. Em geral, o
consumidor alemao prefere pagar mais para ter
um vinho de qualidade.
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CANAIS COMERCIALIZAGAO VINHO (MILHOES LITROS)
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Os canais Off-Trade representam 83% do
volume comercializado, com primazia para a
venda em Supermercados/ Hipermercados
(62%).

©

A 22 posigao corresponde aos canais On-Trade
com 17% do mercado.

Na Alemanha as grandes cadeias de comércio
a retalho alimentar séo as cadeias “discount”
(conceito originario da Alemanha). Nos ultimos
anos tem-se verificado a introdugdo de vinhos
de maior qualidade neste tipo de cadeias.

Os retalhistas especializados representam
apenas 11% do total de vinhos comercializados
na Alemanha (em Volume).

PRINCIPAIS EMPRESAS A ATUAR NO MERCADO DE VINHOS NA ALEMANHA

(POR PERCENTAGEM DE MERCADO)

Private Label 30%
Henkell & Co. Sektkellerei KG 5%
Rotkappchen-Mumm Sektkellereien GmbH 4%
Sektkellerei Schloss Wachenheim AG 3%
Peter Mertes GmbH & Co. KG 2%
Freixenet S.A. 1%
Outras 51%

Fonte: Data Monitor

PRINCIPAIS EMPRESAS IMPORTADORAS/
DISTRIBUIDORAS DA ALEMANHA

Big Bottles www.big-bottles.com

Cielo del Vino Weinhandels GmbH www.cielo-del-vino.de
Weingalerie - Weine aus PORTugal www.portwine.de
Wine & Waters OHG www.wineandwaters.de
AixVinum www.aixvinum.de

Alleswein.com www.alles-wein.com

Bauer GmbH & Co. KG www.bauer-vinothek.de
Biowein-Erlesen www.biowein-erlesen.de

Gogan Wine Imports www.goganwineimports.de

Fonte: http://beveragetradenetwork.com/

PRINCIPAIS SUPERMERCADOS DA ALEMANHA

Aldi (Supermercado Discount)

Edeka (maior empresa de supermercados da Alemanha - 26%
mercado)

Globus (cadeia hipermercados)

Kaufland (cadeia hipermercados)

Lidl (Supermercado Discount)

Metro AG (Cash & Carry)

Netto (Loja Discount de origem Dinamarquesa)

Norma (Supermercado Discount)

Penny (Supermercado Discount com 2500 lojas na Alemanha)
Real (Hipermercado)

REWE (Cadeia de Supermercados)

Selgros (Cash&Carry)

Fonte: www.german-way.com
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PERFIL DO CONSUMIDOR DE VINHO ALEMAO

(] CONSUMO POR IDADE Grande parte dos consumidores de vinho
® de patte do o
o mi mad monal mi6s alemaes tém mais de 35 anos (67%) e sao
mulheres (53%).
Na Alemanha o consumo de bebidas destiladas
SO é possivel a partir dos 18 anos, mas é possi-

O vinho branco é o vinho preferido dos alemaes,
mas gastam mais em vinho tinto, uma vez que
apresenta um prego mais elevado.

470/0 53% \e/lﬁloc;consumo de cerveja e vinho a partir dos 16

CONSUMO PER CAPITA o Estima-se um aumento do consumo de vinho
(VOLUME) per capita de 25,54L em 2014 para 26,17L em
2019.

27,1

Registou-se entre 2004 e 2014 uma queda no
consumo per capita de vinho. No entanto,
estima-se que até 2019 haja um crescimento do
consumo mas nao atingira os mesmos valores
que em 2004, onde o consumo per capita ronda-
va os 27L.

26,05 26,17

25,54

2004 2009 2014 2019

Fonte: Data Monitor

IMPORTACOES DE VINHO NA ALEMANHA

RANKING EXPORTADORES (VOLUME, MILHOES LITROS) RANKING EXPORTADORES (VALOR, MILHOES EUROS)

1600 1000
1400 900
1200 388
1000 600
800 500
600 400
400 foe

200
v 100

As importagdes de vinho na Alemanha atingi-
ram, em 2015, 1517 Milhoes de Litros e 2481
Milh6es de Euros.

I
200 1
’ i BaEaERREEalE Em Volume, a Italia, Espanha e Franga sdo os
1z H*‘ s 3‘§ : maiores fornecedores da Alemanha represen-
slelslolrfelololule tando 77% das importacdes totais. Em Valor,
Fonte: COMTRADE encontram-se 0s mesmos paises, no entanto, a
Franca troca posigao com Espanha, ficando em
2° lugar no ranking. As primeiras 3 posigdes,
o em Valor, representam 79% das importagoes
de vinho para a Alemanha.

g

1 2

Em 2015, Portugal ocupou em Volume o 10° lugar (com 16 Milhdes
de Litros) do “ranking” dos maiores exportadores para a Alemanha e o
9° em Valor (com cerca de 37 Milhdes de Euros). Os valores indicados
sao de importagao.

A Alemanha registou, entre 2011 e 2015, um
decréscimo de importagdes em Volume de
cerca de 6% e aumentou em Valor cerca de
5%.
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EXPORTAGOES DE VINHO DE PORTUGAL PARA A ALEMANHA

EVOLUGAO EXPORTAGOES EVOLU(%,’Z(L)OE;PO-TE;\ GOES As exportacées de Portugal para a Alemanha
(VOLUME, HL) , i o a Al )
20,000 50.000 de acordo com dados do INE, atingiram, em
' 45,000 2015, 208 648 Hectolitros (20 Milhdes de
230.000 40,000 Litros) e cerca de 43 Milhdes de Euros.
220.000 ggggg Cerca de 119 Mil Hectolitros e 35 Milhdes de
210.000 25000 Euros correspondem a Vinhos DO + |G + Porto
200,000 20000 + Madeira + Moscatel.
190.000 15.000
10.000
180.000 5.000
170.000 0
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015
VOLUME (hectolitros) o As exportacoes de Portugal para a Alemanha
o0 229,860 235.362 Variagio (%) tem tido oscilagbes em Volume ao longo dos
220,000 2‘”W“ 2015 vs 2014 anos. Entre 2011 e 2014 registou-se um cresci-
fhogren mento de 12,4%, no entanto, entre 2014 e 2015
160.000 ¥4 registou-se uma quebra de 11%.
2011 2012 2013 2014 2015 ’
2014 vs 2011
1 124
VALOR (mil € ,
v .(. ,,/) o O Valor de exportagdes desceu entre 2014 e
oomy s o W7o __Zif o [eeeell 2015 cerca de 7%. No entanto, entre 2011 e
. Vs . . '
gg;g%i 2014 registou-se um crescimento 33% de valor
0o 1 67 das exportacdes.
2011 2012 2013 2014 2015
2014 vs 2011
T 26
PREGO MEDIO (€flitro) o O preco médio por litro entre 2014 e 2015
2507 166 1,70 2,02 1,9 206 | Variago (%) registou um crescimento de 5,2% e entre 2011 e
5 2015 vs 2014 2014 de 18%.
o 2011 2012 2013 2014 2015 t 52
2014 vs 2011
1 180

Fonte: IVV, baseado em dados INE (Dez. 2015)

ESTRUTURA (volume) ESTRUTURA (valor) o Os vinhos certificados DO + IG apresentam a
" » ) ) o maior percentagem de exportagcbes para a
i o e mm Ei = 2 2 2 gy Alemanha, tanto em Volume como em Valor. Ao

16%  14%  17%  17% 169

®outros 36%  32%  33%  35% 3y longo dos Ultimos anos essa percentagem tem
vindo a aumentar ligeiramente correspondendo,
em 2015, a 41% em Volume e 48% em Valor.

Porto+ Madeira
®Vinho[gran]

W Vinho [eng]

O Vinho a Granel tem vindo a diminuir a sua
percentagem tanto em Volume como em Valor,
2011 2012 2013 2014 2015 2011 2012 2013 2014 2015 correspondendo, em 2015, a 33% do Volume e
9% do Valor das exportagdes de vinhos portu-

HDO+G

gueses para a Alemanha.
Preco Médio (€ / litro)

Rrodits 2012 2013 2014 2015

Vinho com DO
Vinho com IG
Vinho

Porto

Madeira

Vinhos Espumante

Fonte: IVV, baseado em dados INE (Dez. 2015)
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OPORTUNIDADES DESAFIOS

> A Alemanha é um dos paises que mais consome vinho no ¥ Mercado bastante maduro e competitivo;

mundo;
¥ Ha uma especializagdo do comércio importador e as
9 OVinho Biolégico representa uma parte relevante no comér- grandes cadeias trabalham diretamente com as empresas
cio a retalho alimentar na Alemanha; importadoras e nao com os produtores;
¥ Verifica-se uma tendéncia para introdugéo e promogéo de & O Vinho Portugués tem uma notoriedade relativamente
vinhos mais leves (que atraem os consumidores mais baixa quando comparada com vinhos Franceses, Espanhdis
jovens); e ltalianos;
Existe uma curiosidade pela descoberta de novos vinhos; 9 Forte concorréncia de vinhos dos paises do Novo Mundo

e dos fornecedores tradicionais do mercado;

Existe uma procura por vinhos com uma boa relagao prego/ o
qualidade. Tendéncia para um aumento dos pre¢os.
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